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ANTIKE

EIN MARKT MIT TIEFGANG

Christoph Bacher iiber zehn Jahre Antikenhandel in Wien
und den Wandel cines unterschirzeen Kunstmarkes

EVA KOMAREK

PARNASS: Herr Bacher, Sie feiern heuer das
zchnjihrige Bestehen Threr Galerie Christoph
Bacher Archiologie Ancient Art, Wie hat sich
der Antikenmarke seitdem verindert?

CHRISTOPH BACHER: Als ich 2015 eroffnet habe,
war vielen Menschen in Osterreich gar nichr be-
wusst, dass man antike Kunstobjckte legal und
mit entsprechender Provenienz erwerben kann.
Ich wurde tatsichlich gefrage, ob ich diese Stii-
cke selbst ausgrabe oder irgendwo auf Mirkten
in Agypten kaufe. Dabei ist der Antikenmarke
der dlreste Kunstmarke iiberhaupr, aber auch ei-

ner der kleinsten. Global gesechen machre er jahr-
lich rund 400 bis soo Millionen us-Dollar Um-
satz. Das entspricht etwa ciner Prestigeauktion
im Abendprogramm bei Christic’s. In Osterreich
war der Markr nach dem Zweiten Weltkrieg fast
verschwunden, weil die zentralen Sammler:in-
nen und Hindler:innen meist jiidischer Her-
kunfr waren. Dic Ns-Zeit hat diesen Traditions-
strang brutal unterbrochen.

P: Was war IThre personliche Initialziindung,
sich gerade diesem Marke zu widmen?

CB: Der cigentliche Ausloser war kurioserweise
cin Erlebnis in Panama, als ich Kinder mit Miin-
zen aus cinem alten Schiffswrack handeln sah.
Ich begann zu recherchieren und stellte fest, dass
man archiologische Objckte tatsichlich legal
sammeln kann. Das war fiir mich diec Motivation,
mich mit diesem Bereich niher zu beschiftigen.

»DIE WERKE SIND

P: Sie sprechen davon, dass der Antikenmarke
cin ywvergessener Marke” sei. Warum ist das so
und worin liegt das Potenzial?

CB: Im Gegensatz zu Alten Meistern oder zeitge-
nossischer Kunst ist der Antikenhandel aus dem
offentlichen Bewusstsein verschwunden. Viele
wissen schlichoweg nichr, dass es einen regulier-
ten Marke mit klaren Regeln, Dokumentation,
Ein- und Ausfuhrbestimmungen gibr. Gleichzei-
tig bictet der Markt enormes Potenzial: Dic Preise
sind im Vergleich zu anderen Kunstsparten mo-
derat, Stiicke sind bereits ab soo bis 1.000 Euro
erhaltlich und jedes ist ein Unikart, entstanden
fiir emotionale Anlisse wie eine Hochzeit oder
cin Begrabnis. Die Werke sind singulir, nichr fiir
cinen Markr produziert, sondern fiir das Leben.
Und das fasziniert, weil es echre Geschichre ist.
Es sind keine dekorativen Produkre, sondern kul-
turelles Erbe mit emotionaler Tiefe. Ich sehe mei-
ne Aufgabe auch darin, dieses Bewusstsein wie-
der zu schiirfen. Und ich merke, dass das Interesse
stark wichst, gerade bei jiingeren Sammler:innen.
P: Tatsichlich? Der Eindruck ist oft, dass sich
jiingere Generationen cher fiir junge oder digi-
tale Kunst interessicren. CB: Es iiberrascht mich
selbst. Aber ich habe auch cine junge Kaufer-
schicht. oft Ende 20, viele davon Frauen. Sie su-
chen etwas Echtes, Zeitloses. Erwas, das bleibr.
Antike bictet genau das: ein Stiick Weltgeschichte
in den cigenen vier Winden. Und es harmoniert

SINGULAR, NICHT

FUR EINEN MARKT PRODUZIERT,
SONDERN FUR DAS LEBEN.«
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hervorragend mit zeitgenossischer Kunst. Die
Mischung ist visuell wic inhaltdlich spannend.

P: Der Antikenhandel gile als komplex, gerade
was Herkunft und rechtdiche Auflagen betrifit.
Wie aufwendig ist das Geschiife?

CB; Schr. In Osterreich braucht man fiir jede
Ausfuhr, selbst wenn es sich um eine 20-Euro-
Fibel handelt, eine Genehmigung des Bundes-
denkmalamts. Und seit Juni gelten in der EU
noch strengere Regeln fiir antike Objckre aus
Drittlindern. Jedes Stiick, das in den Handel ge-
langt, muss liickenlos dokumentiert sein: Her-
kunft, Vorbesitz, Einfuhrdatum, cinfach alles.
Das schafft einerseits Transparenz, machr ande-
rerseits aber den Marke auch extrem arbeitsin-
tensiv. Deshalb gibr es in Osterreich auch kaum
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Mitbewerber:innen. Wir sind die Einzigen, die
sich rein aut Antikenhandel spezialisiert haben.

P; Wie wichrtig ist die Provenienz? CB: Essenzi-
ell. Ohne nachvollziehbare Herkunfr ist cin Ob-
jeke fiir uns nicht handelbar. Ich bekomme taglich
E-Mails mit Angeboten, aber ohne Dokumenta-
tion. Da reagiere ich nicht einmal. Interessant ist
auch, dass museale Sammlungen weltweir Milli-
onen von Objekren lagern, oft ohne sic jemals zu
zeigen oder konservieren zu konnen, Das wiire aus
meiner Sicht eine Chance fiir mehr Kooperation
zwischen Institutionen und Privatsammler:innen,
denn private Sammler:innen sind in der Regel
schr gute Bewahrer:innen.,

P; Wie sicht es international aus, wo sind die
wichtigsten Handelsplitze? CB: Die zentralen
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Mirkre sind die usa, GroBbritannien und die
Schweiz. In Osterreich bemiihen wir uns aktv
mitzuhalten. Wir sind mictlerweile unter den
zchn wichtigsten Galerien weltweit. In Lindern
wie Griechenland oder ;"'ib-}'pn:n ist der Han-
del stark cingeschrinke oder komplete verboten.
Aber viele Stiicke sind seit Jahrzehnten im Um-
lauf, in Sammlungen dokumentiert. Diese Werke
kommen immer wieder auf den Marke.

P: Sie haben vorhin das junge Sammler:innen-
publikum erwihnt. Welche Themen oder Ob-
jekte stehen gerade hoch im Kurs? CB: ﬁn}',}'?““
ist seit jeher sehr beliebr, vielleiche auch wegen
der klaren Formensprache. Auch Paliolithikum,
also Kunst aus der frithen Steinzeit, interessiert.
Stiicke aus Mesopotamien faszinieren durch ihr
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Alter, besonders wenn sie wie unscre Keilschrift-
ziegel neue Erkenntnisse zur Kulturgeschich-
te lietern. Und nattirlich becinflussen Filme wie
Gladiator" oder Mmt:mm-D;n:ningx. wie d
neue Grand Egyprian Museum bei Kairo, den
Markt. Aber am Ende zihlen die emotionale
Relevanz eines Objekts und seine Qualicir.

P: Was waren Ihre bedeutendsten Objckre der
letzten zehn Jahre? CB: Das Lisst sich schwer sa-
gen. Wir hatten einige spektakuliire Stiicke. Etwa
cin Relieffragment von Tutanchamun, das wir zu.
letzt auch bei der Messe in der Wiener Hofburg
gezeigt haben. Es belegr, dass Tutanchamun der
Sohn Konig Echnatons war. Das war ein Meilen-
stein in der Forschung. Oder ein marmorner rmi-
scher Kaiserkopf des Caracalla aus der Sammlung
des chemaligen Nationalbank-Prisidenten Ewald
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Nowotny und eine Keilschriftrafel mit bewegli-
chen Lettern aus dem 3. Jahrtausend vor Chris-
tus, also 4.0 0o Jahre vor ﬂuu:nhcrg. waren High-
lights. Solche Stiicke sind nicht nur bedeutend, sic
erzahlen auch Geschichten.

P: Und wie wird sich der Antikenmarke in Zu-
kunft entwickeln? CB: Der Marke ist noch im-
mer unterschicze, Das liegt natiirlich auch daran,
dass das Image am Boden war, weil es immer wic-
der hieR, mit dem Antikenhandel werde Terror
finanziert. Jetzt bereinige sich das alles langsam
wieder und die Leute erkennen, dass der Antiken-
handel so serios ist wic jede andere Kunstsparte
im Marke, Akcuell wiichse die Begeisterung wie-
der. Meiner Meinung nach hat der Marke noch
viel Potenzial. Vor allem auch innerhalb der EU,
weil man Objekee aus Drittlindern nicht mehr so

leicht in die gy i}ringrn kann. Das wird die Preise
ctwa fir dgyptische Stiicke sicher antreiben. weil
weniger verfiigbar ist. Ich kokettiere auch mit ei-
ner Expansion nach Deutschland, weil dore der
Handel fast hr::r:hl':cgr. Wichrig ist, dass wir Wis-
sen vermitteln und Vertrauen aufbauen. Anrike
hat verglichen mit anderen Sparten des Kunst-
marktes, ctwa zeitgendssischer Kunst. schr mode.-
rate Preise, weil sie nie der Spekulation unterlag,
Der Rekordpreis fiir ein Objckt der Antike war
dic Guennol-Lowin, eine rund acht Zentimeter
groBe Statuetee, die im Jahr 2007 bei Sotheby's
um §7,2 Millionen us-Dollar versteigert wurde,
Objckte der Antike sind zeitlos und historisch
bedeutend. Sie haben eine Aussage und sind
nicht irgendein Deko-Stiick. Das fasziniert die
Menschen, gerade in unserer schnelllebigen Zeit.

»OHNE NACHVOLLZIEHBARE HERKUNFT
IST EIN OBJEKT FUR UNS NICHT HANDELBAR.«

@art_karlsruhe

'1“: ruhe.de
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